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iglidur-...

AuBlerst iibersichtlich

Wie viel Design vertragt oder braucht ein Katalog? PAGE beleuchtet das Potenzial,

das in guten Gestaltungslésungen fir Print- und Onlinepublikationen steckt

Ungewdhnliche Produktiibersicht: Fiir dieses Foto wurden die vitra-Mabel wirklich herausgeschleppt

M Als absoluter Anachronismus mag
manch einem das Medium Printkata-
log erscheinen. Denn im Vergleich zum
seinem Online-Pendant ist der eigent-
lich total unpraktisch. Derdigitale Kata-
log erspart einem das nervige Hin- und
Hergeblattere vom Inhaltsverzeichnis
zu den Produktdarstellungen - Welche
Seite war das noch mal? In welcher
Kategorie stand das tiberhaupt? - und
fihrt stattdessen iiber Suchfunktio-
nen oder Menlis mit Auswahlkriterien
schneller zum gewiinschten Ziel. Zu-
dem bietet er oft Links zu anderen Pro-
dukten, die dem User ebenfalls gefal-
len kénnten, oder - gerade bei techni-
schen Gegenstadnden - Produktvideos,
Planungstools oder Konfiguratoren.
Und trotzdem: Manch einer blat-
tert eben doch lieber geniisslich auf
dem Sofa, ein anderer braucht den
Katalog unterwegs oder im Gespréch
mit Kunden. Abgesehen davon teilt

Linke Seite: Auf den igus-Katalog-
Covern (www.igus.de) dienen
jahrlich wechselnde Satzzeichen als
Eyecatcher. Der Webauftritt (untere
Bildreihe) besticht durch eine
grofie Klarheit in der Struktur und
im Layout. Die Produktfotos
haben eine ganz eigene Asthetik

sich dem Nutzer bei der Interaktion
mit dem Printobjekt (iber Design und
Haptik indirekt einiges iiber die Mar-
ke mit. Der gedruckte Katalog ist fiir

“Unternehmen unbestritten ein ent-

scheidendes Imagetool - und in die-
ser Hinsicht bietet er oft mehr als das
Online-Pendant. Denn die digitalen
Kataloge sehen oftmals noch ziemlich
dde aus. Die Art der Produktprasenta-
tion ist arg standardisiert und vermit-
telt kaum etwas von den individuel-
len Markenwerten - hier gibt es also
reichlich Nachholbedarf.

0b online oder offline, wenn sich die
Gestaltung allzu stark in den Vorder-
grund drangt, kann dies schnell der
Funktionalitdt entgegenwirken - ge-
rade wenn es um niichterne Fakten-
vermittlung geht. Niichternheit muss
aber nicht langweilig sein - das hat
sich selbstim Bereich Fashion und Ac-
cessoires herumgesprochen. So zei-
gen die Marken Bree (Kataloggestal-
tung: biiro uebele) und logstoff (Bro-
schiirendesign: 1D4 industriedesign/
Kraenk Visuell) beide nackte Tatsa-
chen - Taschen ohne Models, frontal
fotografiert.

Bei logstoff sind dariiber hinaus
samtliche Gurte betont flach abge-
knickt. ,Das visuelle Konzept zeichnet
sich durch eine sehr grafische Auffas-
sung der Produkte aus’, erklart Kurt
Friedrich, Partner von ID4 industrie
design in Miihltal. Die Taschen und
Rucksécke verbinden sich zum Teil mit
der plakativen Typo im Hintergrund -
den Modellbezeichnungen. Dabei grif-
fen die Kreativen Farben des jewei-
ligen Artikels auf. Die Produkte, die
fir sich betrachtet durch die frontale
Fotografie flach wirken, entfalten vor
der 2-D-Typo-Tapete eine merkwiirdi-
ge Plastizitat. Ein dufierst gelungenes
Spiel mit Zwei- und Dreidimensionali-
tat, das ausgezeichnet zu den Taschen
und Rucksdcken passt, die sich flach
machen lassen, aber Volumen bieten.
Das Thema Falten und Knicken setzt
sich auch im Katalog selbst fort. Die
Broschiire |dsst sich auseinanderklap-
pen, bis der Nutzer ein Plakat in den
Handen halt.

Der Prisentation nackter Produkte
erteilt vitra eine schone Absage mit
ihrem Home-Katalog-2005, den Cornel
Windlin entwickelte. Er gliedert sich in
die beiden miteinander verbundenen
Teile ,select” und ,arrange”: vorne ei-
ne sachliche Produktiibersicht, hinten
magliche Anwendungen, abgelichtet
von verschiedenen Fotografen. Anders
als vitras Branchenmitstreiter, die ger-
ne in sich geschlossene Markenwel-
ten prasentieren - alles auf dem Bild

muss bei der jeweiligen Firma auch
kaufbar sein -, zeigt vitra Fotos von
scheinbar privaten, aus dem Leben ge-
griffenen Wohnwelten, in denen sich
die vitra-Mobel so selbstverstandlich
einfligen, dass man sie manchmal rich-
tig suchen muss. Da revidiert sich von
selbst das Vorurteil, solche Stiicke sei-
en allein etwas fiir Designfetischisten
mit perfekt durchgestylten Raumen.
Zusdtzlich gibt es eine Reihe von
Einbindern in schmalerem Format.—

Niichtern, aber kein
bisschen langweilig:
der logstoff-Katalog
von ID4 industrie-
design/Kraenk Visuell.
Die Produktnum-
mern - sonst haufig
im Kleingedruckten
versteckt - finden
hier als plaka-

tive Typoelemente
Verwendung



